10 éves az Internet Hungary!

2009. oktober 13-14.

Motto: A mozdulatlansag végzetes

2009. oktober 13., kedd

10.00-10.15 Megnyito: Oszko Péter (PM)

10.20-10.40 Honnan, hova?! Mit tettek a magyar kormanyok az informéciés alapt

El6adas tarsadalomért az elmult tiz évben, és mit tehetnek a kovetkez6 tizben?
Eldado: Baja Ferenc (MeH)

10.40-11.05 Digitalis kozbizalom — Nincs egyiittmiikodés bizalom nélkiil. Eldadas a
Eléadas Bizalomrol - a gazdasag és az internet bizalmarol, illetve az egymads iranti
bizalomrol. Mert bizalom nélkiil nincs siker.
El6ado: Fodor Istvan
11.05-11.25 A pénz természete és mozgasanak ciklusai — Milyen 0j dolgokat tudunk
Eldadas meg a pénz természetérdl a valsagban és azt kovetden?
Eldadé: Jaksity Gyorgy (Concorde)

11.25-11.45 Mit tesziink a vilaggal?!
Eldadas Elbadé: Christopher Mattheisen (Magyar Telekom)

11.45-11.55 Sziinet

11.50-12.20 The internet of the things. Személyes és tarsadalmi kapcsolatok, az ember-
Eléado ember, ember-gép, gép-gép €s a gép-ember kapcsolata. A legtobb fizikai
targy 5-10 év mulva kdvethetd lesz elektronikusan. Mik a kovetkezményei?
(logisztika, tulajdon, gyartas hatékonysag)
El6adé: Esther Dyson (USA)

12.20-13.15 Az internet jovéje: a pénz a figyelem iranyaba terjed. A figyelemre és a
Eléado hivatkozasra épiilé gazdasag. A figyelem felkeltése és megtartasa barmilyen
mas igényt hattérbe szorithat. K6zonség, hallgatosag, nézok, olvasok nélkiil
nincs iizlet. Hogyan szerezheté meg ¢és fordithatd pénzzé vagy mas értékké a
figyelem? (pl.:vokssa)
Eldado: Gerd Leonhard (USA)

(T)rendetlenség 2.0

Mi marad nekiink ?! A Google, a Facebook, a YouTube és a t6bbi gyorsan fejlodo globalis internet-vallalkozasok egy-egy

teriileten mar eddig is meghatarozo szereplok voltak, de szolgaltatasaik folyamatos bovitésével ujabb és ujabb piaci

szegmensekben vdlnak jelentos tényezove, gyakran elhoditva a helyi szereploktol a lokalis piacokat. Megkezdodott az

internetes vilag ujrafelosztasa? Az internet globalis jellege nyilvan kedvez a globalis vallalkozasok kialakulasanak - de ki

hogyan vasarolja be magat a vilaghaloba, és milyen hatalomra tesz szert vele?

Uj fajta vildguralom johet létre?

Uj tipusu talalkozasok — A kozosség-épités és optimalizalas
Kinek jo a kozosségépités? Mit jelent a kozdsség-optimalizalas? Mit jelent a social
media? Milyen sikerrel (pénziigyi €s tarsadalmi) iizemelnek? Hogyan fogjunk hozza
a kozosség-optimalizalashoz ¢s mit varhatunk téle? Kinek nem ajanlott? Mennyire
szabad/lehet irdnyitani a kdzosség formalodasat, és szabadjara engedni egy terméket/
szolgaltatast vallalati online kdz6sségi kornyezetben?

11.50-12.15
El6adas

12.15-12.40
Szervezés
alatt

12.40-13.05
Eléado

Twitterek és Facebookok! Wow, hype vagy bullshit? Osszegzé
eladas arrdl, merre tart a vilag rekldmipara. Bannert6l a
kozosségépitésig, majd vissza a fizetds tartalmak iranyaba, a
benyomastdl a tartalomba bujtatott élményig.

Eldado: Kaszas Gyorgy (Upgrade Communication)

Elészor a fejedben keress! Uj gondolkodasméd kortars
marketingeseknek. Milyen 1j (és régi) marketingeszkdzoket
hasznalhatnak a marketingesek a hatékony kommunikaciohoz a
kozosségi neten? Es mi a helyzet a hozzaallassal?

Eléado: Massimo Burgio (Olaszorszag)

Nincs politika social media nélkiil. Nincs politika (sem) Social Media
nélkiil — a Virtualis kozosségek hatalma. Hogyan valtja fel a
tomegmeédiat az alulrdl épitkezé mozgalmi kozdsség, megteremtve egy
aktivista, real time direct demokracia elcsapatat.

El6ado: Horvath Laszlo (USA)

Kozép-europai kitekinto (Kisterem)

14.15-17.00 Esettanulmanyok arr6l, hogy az egyes orszagokban melyik
online tevé-kenység aratta a legnagyobb sikert, €s mi ennek az oka.
Esettanulméanyok kategoéria-meghatarozas nélkiil - csak a siker a mérvadd
Euroépai barangolé mindazoknak, akik szeretnének Europaban terjeszkedni.

A szlovén eré — A lengyel virtus — Cseh és szlovak lelemény —

A magyar furfang

1. Honnan jon a pénz a piacra? (Kockazati toke, média, hirdetés, befektetések
stb.)

2. Hova megy a pénz?

3. Mik a sikertényezok?

4. Mi jelenti a legnagyobb kockazatot?

5. Milyen korlatokkal szembesiilt, és azokat hogy probalta legy6zni? Mik
és miért bizonyultak legyiirhetetlennek?

6. Mit6l lesz europai vagy vilagszinten sikeres egy kozép-eurdpai
internetes vallalkozas (6tlet, modell)? Torjiink-e globalis piacra?
Résztvevok: Szab6 Erik (Carnation), Jaroslaw Sobolewski (Lengyelo.
IAB),Milan Csaplar (Szlovékia), Szabé Akos (Adaptive media),

Alexi Andonov, Zoran Savin (Szlovénia-IAB)

Ebédsziinet

Levendula terem

14.15-14.35 A figyelem valoban a pénz iranyaba halad? Kinek termel pénzt az

eléadas internetgazdasag hazankban? (Ki keres az interneten?) Az internet-
vallalkozasok mekkora részét finanszirozza kockazati és magantoke?
Honnan jon/jott a pénz?
Eldado: Olah Laszlé (Kockézati T6ke Egyesiilet elndke)

14.35-15.05 Kié lesz a nemzetkozi internetpiac? Példaul a Google a Chrome

Férum bongészovel és 11j operacids rendszerével a Microsoft piacat, a Microsoft a
Bing keresdvel a Google-ét veszélyezteti. A Facebook 06nallo
keresémotorjaval €s a Twittert hattérbe szoritoé funkcidival piacvezetésre tor.
Hova vezet a gigaszok kiizdelme? Résztvevok: Peresztegi Zoltan (Google),
Ervan Pouliquen (MS), Marcel Vas$ (e¢Target).

15.05-15.10 Sziinet

15.10-15.55 Kitorési pontok I. Sikeresek itthon és a nagyviligban. Mi lehet a sikeriik

Elbadas és titka? Hol lehet harcba szallni a globalis cégekkel? Lehet-e lokalisbol

Forum nagyra torni?

Résztvevok: Fehér Gyula (Ustream), Haldcsy Péter (prezi.com)
Kovi (Goldengate.hu-Luxxvideo), Miskolczy Csaba (Blogter)
A beszélgetést vezeti: Mester Sandor
15.55-16.25 Kitorési pontok II. Az élet egy nagy jaték! Az online jatékok egyre tobb

pénzt visznek ki az orszagbdl. Egyre tobben jatszanak munkaidében, esti
szorakozasként. Az online jaték a tévézéstol, olvasastol vonja el a fogyasztot.
(?) Jatszunk, nyeriink, a kiilfoldi bankszamlak dagadnak a mieink helyett!
Megélhetési forrassa valtak? Mikor jonnek a tévés vetélkedok ide?
Résztvevdk: Ormoés Zoltan (Ormos Ui.),

Kiraly Gyorgy (Szerencsejaték Rt), Ker.TV képviseléje

Vezeti: Mester Sandor

14.05-14.30
El6adas

14.30-15.00
eldéadasok

15.05-15.40
Forum

Engedd el az iranyitast! A technologia hatdsa a tartalomra és az

uzletre. A brandek jelentdsége és 1j iizleti modellek. Kozvetlen

iranyitas helyett kozvetett, "demokratikus" iranyitas helyett demokracia.

Nem az iranyitasrél kell lemondani, hanem elérni, hogy azt akarjak,

amit mi.

El6éadd: Norm Johnston (Egyesiilt Kiralysag)

Kinek jo, kinek nem jo a kozosségépités? Vizsgalddas iizleti

szemmel. Hogyan kontrollalhatja a hirdetd a k6zdsségi tartalmat?

El6adok: Kozari Istvan (MAKSZ) (hirdet6i szemszogbol)
Szavuly Krisztian (Sanoma) (médiaszemszogbdl)

A kozosség-optimalizalas. Lehet-e, és ha igen, hogyan?
Ko6zosségbdl pénzt. Ki mire hasznalja a kozosségi site-okat?
Konkurense-e ez a Google-nak? Van-e értelme a nagyoknak belépni, és
ha igen, tényleges forgalmat jelent-e? Milyen tendenciakat latunk? A
homalyos blivszavakbol valoban mérhet6 és tervezheto teriilet lesz?
Résztvevok: Dobo Matyas (Blogter), Holman Endre (myVIP),

Novak Péter (Kirowski)

Vezeti: Dunder Krisztiin

14.15-15.10 Meghokkento uj otletek a nagyvilagban
Prezentaci6 3 példa 10-10 percben bemutatva. A 3 eldadast kdvetden
k opponens Osszegzi, amit hallott, és a kozonséggel egyiitt
majd eldontheti, hogy ez Magyarorszagon életképes-e vagy sem.
Beszélgetés miner.hu: Barthazi Andras -
Benzinarusitas Kis Ervin Egon-Demeter Akos
Mindroom-Honti P4l opponens: Bazsé Gabor (Index)
Lathatéva valni a keres6kben - lathatéva valni az interneten.
15.15-15.30 Keresdhirdetések és keresd-optimalizalas. Melyiket
valasszam?
Eldado: Berényi Konrad (onlinemarketing.hu)

15.30-15.45 Kisvallalati esettanulmany. Egy hazai kisvallalat site-janak
példajan keresztiil bemutatjuk, hogyan lett latvanyosan jobb a
helyezése a szamara fontos szavakra, és ebbdl milyen iizleti
elébnye szarmazott. Linképitésre és  partnerkapcsolatok
kialakitasara vonatkozé gyakorlati tapasztalatok.

Eldad6: Molnar Tamas (pannako.hu)

15.45-16.00 Kozépvallalati seo esettanulmany. Egy kozepes méreti
vallalat, ahol a forgalom tobb mint fele SEO-bol jon. Hogyan
optimalizal, hogyan hasznalja ki a széles termékkinalatat, hogy
tobben taladljdk meg? Az oldal kialakitdsanal hasznalt
webfejlesztési praktikak bemutatdsa (gyakorlati példakkal).

Eléado: HaboczKi Zsolt (Hurra nyaralunk)




16.25-16.40
El6adas

16.40-16.55
Eléadas

16.55-17.45
Forum

17.45-17.50
17.50-18.45
Forum

18.45-19.25
Forum

19.25-20.20
Forum

Hiiségriado
A pénz forrasa: az adatforgalom novelése (?!) - a bizalom 0sszekot
A bevétel az adatforgalomban rejlik? Tartalomszolgaltatastdl hangos a
vilag, de a nagy lizlet még mindig a konnektivitasban rejlik. Az adatforgalom
nd, fejlesztésre kényszeritve a tavkozlési cégeket. Verseny van, vagy
mégsem? A kod neve 5/5/2.
Eldado: Kis Gergely (GKIeNET)

Kitorési pontok ITI. Mi ér tobbet: a kabel vagy a tartalom? Ures kabelre
nem fizet a fogyaszto, de megfelelé vonal nélkiil az 0j generacids tartalmak
nem hasznalhatéak. Az infrastruktura és tartalom egymastol fiigg. Mindenki
a masét akarja? Ez habori? Mik a tulélési modellek? Meddig lehet
"békefenntarté" a piaci szabalyozds? A haldzat-semlegesség (Network
Neutrality) 0j vilaga, a jovo tizleti modelljei.

Eldado: Schneider Henrik (Stepchange)

A satu: az arképzés uj utjai és a szabalyozas Kabel - Mobil - ADSL.
Uzleti modellek és 4razds. Egy lakdsban elvileg minden szolgaltato
megjelenhet, és a felhasznald donti el, hogy az adott tevékenységhez
melyiket veszi igénybe. Milyen logika mentén szabad az arat meghatarozni?
Az eldfizeték hatalmas tempodval aram-lanak a triple-play akciokat kinalo
szolgaltatokhoz - kényelmesebb €s olcsobb is -, mig a kicsiknek nem marad
piacuk. Némely szolgaltatd elképesztéen olcsod arat ad meg. Hol lehet az
alja?

Résztvevok: Csaszar Zoltan (Magyar Telekom), Horvath Pal (Anotel),
Kovacs Anita (GVH), Laczké Toth Gergely (Pannon), Ludanyi Edgar,
(NHH), Tarr Janos (Tarr Kft.)

Vezeti: Balo Gyorgy

Sziinet

Fényvezetok 1. és az NDK. (Nemzeti Digitalis K6zmii) Mit6l lesz verseny a
szolgaltatok  kozott? Uzleti modellek az NGN, NGA vilagaban.
Monopoliumképzés gerinc- ¢és korzethalozatokon. Pozitiv és negativ
externaliak.

Résztvevik: Anders Jensen (Pannon), Beck Gyorgy (Vodafone),

Betzalel Kenigsztein (UPC), Debreceni Gy6zo (MeH),

Menyhart Eva (NHH), Winkler Janos (Magyar Telekom),

Vezeti: Balo Gyorgy

Fényvezetok II. A mozdulatlansag végzetes! A stratégia tervezése és a
tényleges épités. Eljott a konszenzusok ideje. A magyar gazdasag motorja az
internet ereje.

Résztvevok: Baja Ferenc (MeH), Balint Akos (NFU),

Both Vilmos (Telkes), Fidesz képviseléje , Pataki Daniel (NHH)

Vezeti: Balo Gyorgy

Mozgatorugok — Internet-Retro: Az internet fejlodésének egy éve "kutyaév
"-nek szamit (5-6 év). Mi tortént az elmult 60 évben? A gazdasag és az
informaciods tarsadalom kialakitasanak fobb eseményei. Kialakult-e
hazankban az informacids tarsadalom? Meddig lathatunk eldre az elmult
évek alapjan? Felallitjuk a tudas fajat, és az almakat leszedjiik. A rohadtat
eldobjuk, a jokat megtartjuk.

Résztvevok: Para-Kovacs Imre — Straub Elek — Nyiré Andras —

Uj Péter — Simé Gyorgy

Vezeti: Krecz Tibor (Figyeld)

Uj tipusi talalkozasok - A hirdetd, a tartalom és a fogyaszté kapcsolata

15.45-16.40
5 x 5 perc
+30 perc

a beszélgetés

16.45-16.55
El6adas

16.55-17.50
Forum

17.50-18.45
Forum

18.45-19.00
El6adas

19.00-20.00
Forum

Y generacio és bevandorlék Merre tart az online hirdetés és az online
vilag 3 feltorekvé és 2 tapasztalt kolléga szerint? Ot kérdés a kdzdsségrol,
a kreativitasrol, a mérésrél és hatékonysagrol, az iizleti modellekrdl és
arrol, hogy milyen lesz 6t év mulva a médiafelosztas.

Résztvevik: Bovier Gyorgy (Neo), Ihasz Ingrid (Arcus),

Gergely Kata (Mindshare), Kaszas Gyorgy (Upgrade Comm.),

Simon Zsolt (MediaEdge:cia)

Opponal : Szabé Gergé (Hirbehozo)

Miért j6 nekem az internet?
A hirdeték kockazatvallalasi hajlanddsaga.
Eldado: Kerekes Péter (Dreher)

Pozicionaljunk! A hirdeték kockazatvallalasi hajlanddsaga.

Jart utat a jaratlanért? Az online média helye és szerepe a hazai hirdetési
palettan. Hihetetlen, mit rejt az online hirdetési piac! Lehet-e csak a
netet hasznalni a hirdetésnél vagy csak a hagyomanyos feliiletekkel
vegyitve hatékony?

Résztvevok: Ablonczy Akos (Origo), Kerekes Péter (Dreher),

Hanak Tamas (Ringier), Horvath Magyary Néra (K&H),

Martin Jarosz (Vodafone),

Vezeti: Tiszttarto Titusz

A hatékonysag. Hirdetés, amit latnak, nemcsak néznek. A hirdetések
hatékonysaganak vélhetdleg objektiv szamai. Hatékonysag a hirdeto, az
iigynokség és az online tartalomszolgaltatd szamara.

Vitaindito: Weisz Attila (OMG) Résztvevok: Balog Gabor (Cetelem),
Tesco képviseldje, Halmay Balazs (Nissan), Papp Zsuzsa (Publicis)

Meddig tarthatja el a hirdetés a tartalmat, és hordozhatja a
tartalom a hirdetést? Tragédia, ha nem Kkattint a fogyaszt6? Mikor,
miért és kinek fizessen a hirdet6?

El6ado: Vértes Janos (Adverticum)

Uj tipusi taldlkozasok: tartalom-hirdetd-fogyaszté. Hogyan lehet
atstruktaralni iizleti modelleket? Osszeddl, vagy fellendiil a hirdetési
piac? Uj bevételi forrasok lehetdségei. Kedvezmény (jutalék) és/vagy
hatékonysag? Hol a helye az internetnek a médiamixben? Médiamix
vagy kozonségmix? Az iigyfelek nem tekintik klasszikus médianak,
ezért alig élvezi a tranzakcid, a mérhetdség, az interaktivitds, az
engagement eldnyeit. Hirdetések kiilfoldon lizemeltetett site-okon. A
globalis tartalmak és szolgaltatok térnyerésének hatdsa a lokalis
tartalmakra. Milyen kovetkezményei lehetnek, ha a magyar felhasznalok
globalis szolgaltatokat vesznek igénybe? Az online gaming elszivo
ereje. Hova megy az online-bdl tavozo pénz? Meddig hordozhatja a
hirdetés a tartalmat?

Résztvevok: Ziegler Gabor (CEMP), Kiirti Istvan (Sanoma),

Liptay Gabriella (T-csoport), Réna Marta (OMG),

Sopov Istvan (Adaptive media), Vértes Janos (Adverticum Zrt.),

Vezeti: Tiszttarto Titusz

16.00-16.15 Nagyvallalati esettanulmany. Milyen a hozzaallasa ehhez a
témahoz egy multi méretli cégnek? Csak a presztizsrdl szol,
vagy figyeli-e, hogy milyen forgalomhoz jut a keres6kbol1?
Eldadé: Origo képviselgje

16.15-17.00
Beszélgetés

SEO: tipikus hibak. Mi az, amit majdnem mindenki rosszul
csinal? Milyen cheklist alapjan lehet a leggyorsabban
véleményezni egy oldalt? Mire figyeljiink oda mindenképpen, ha
lathatoak szeretnénk lenni? Példak és gyakorlati tapasztalatok.
Résztvevok: Bandczy Zoltan, Varga Péter (Longhand.hu)
Vezeti: Berényi Konrad (Onlinemarketing.hu)

17.00-17.20
El6adas

Van Google - a Keres6hirdetés miivészete. Keresdmarketing?
Hozzékezdenék, de hogyan? Hogy miikddik, mi alapjan fizetek
és kinek? PPC, klikkrata, konverzidés arany stb. Tévhitek és
féligazsadgok a PPC teriiletén.

El6adé: Hernadi Gabor (Klikkmania)

Arak, arak, arak -

PPC korkép a régié keresohirdetési piacarol

A legtobbet koltd hazai keresémarketing ligynokség valamennyi
relevéans szektorban kelld ralatassal rendelkezik a hazai kattintési
(CPC) éarakrol. Mely vertikumokban koltenek a legtdbbet?
Mekkorak az atlagos hirdetési keretek? Mennyi pénzzel érdemes
elkezdeni  hirdetni példaul ingatlanos, pénziigyi vagy
kereskedelmi témaban? A szamokat Osszevetjik a kornyezo
orszagok adatival is!

Eldado: Sziebig Péter (Klikkmania)

17.20-17.40

17.40-18.00 Tartalomszolgaltatok PPC hirdetései.

Megéri-e online tartalomszolgaltatoknak (pl. netes ujsagok) a
keresdkben is hirdetni? Milyen lehet6ségeik vannak? Egy ujsag
eléadasa, aki ezzel mar probalkozott.

Eloado: Kékesi Zsuzsa (HVG)

FMCG cégek és a keresohirdetések - Széles korben ismert
alapigazsag, hogy az FMCG cégeknek nem biztos, hogy megéri
keresdhirdetést hasznalni. Ez egy ellenpélda egy olyan FMCG
cégtdl, amely mar aktivan hasznalja ezt az eszkozt, és be tud
szamolni konkrét tapasztalatokrol.

Eldadé: Pasztor Gergd (GSK) - Banhegyi Csanad (Carnation)

18.00-18.20

18.20-19.20 Kiszervezni, vagy hazon beliil végezni? - Ugyndkségek kontra
PPc-t hazon beliil kezeld cégek kerekasztala. Mi hoz jobb
eredményt, mi a koltséghatékonyabb.

A fenti el6adok és résztvevok bevonasaval

Hazigazda: Berényi Konrad

10 éves az Internet Hungary! Ezt megiinnepeljiik! Fellépnek: Fabry Sandor, Belga egyiittes, diszko és az elmaradhatatlan porkolt!!!




A Magyar Tartalomipari Vallalat legendaja

A kiilfoldi kiadok, teves, radios szakemberek és fiiggetlen tandacsadok eléadasai arrol,
miként fejlo-dik (vagy valtozik?) az online média és a hagyomanyos média kapcsolata. Hol

vannak a talalkozasi pontok? E-kereskedelem, ingyenes és fizetett tartalom,
szerencsejaték, sms-fizetés, és sorolhatnam. A leghatékonyabb, mindenkinek a

rendelkezésre allo eszkéz: az internet. Lehet segitotars is, de kon-kurencia is.
Nemcsak az ujsagokat kell megmenteni, de az UISAGIRAST IS!Content is the king!

9.00-9.20
El6adas

9.20-9.40
El6adas

9.45-10.05
Eloadas

10.05-10.25
Eldadas
10.35-11.00
El6adas

11.00-11.20
El6adas
11.20-11.40
El6adas

A Magyar Tartalomipari Vallalat legenddja! Minden képernyo lesz! Nem
lesz TV, radio, internet. Multimédids tartalom lesz, és passz. A savszélesség
okan a tartalom-tulajdonosok (filmforgalmazdk, tévémusor-birtoklok)
kihagyhatjadk a disztribatorokat (filmforgalmazok, miisorszorék és -
szolgaltatok). A savszélesség megengedi, hogy barki egyedileg terjessze a
sajat tartalmat. A lényeg, hogy olcsé (ingyenes?) és jo legyen! Valoban
mindegy? Mi lesz a csatornahtiséggel? Barkinek lehet tartalma. A médianak,
a partoknak, az egyedi felhasznaloknak, az ISP-szolgaltatoknak és a kabeles
terjesztéknek. A kabeles szoras atkeriil az internetes platformra. Atviheték-e
az "el6reddlos" tartalmak "hatrad6lés" kornyezetbe (webet a nappaliba)?
Eladhat6-e tobb médiatipusra ugyanaz a tartalom? Ujra kell gyartani, vagy
csak wjra kell szerkeszteni?

El6ado: Pataki Rébert (M-Telekom)

Hiénak! Hogyan lehet a tartalmat megvédni? Mert lopnak. Az internetet nem
illik szabalyozni, de lenne, ha valaki odakoppintana a masok site-jarol
ellopott tartalmakat felhasznalok orrara! Es ami még bosszantd: a t6liink
ellopott tartalmakat aztan tjra értékesitik, terhelve €s tovabb osztva az
amugy is talsagosan osztott piacot. Biztonsagot akarok!

El6ado: Papp Gabor (Ringier)

Print konvergencia Miként fedezi fol az online vilagot egy papiralapu
hetilap? Hogyan kezd az interneten miikodni, probalja ndvelni
latogatottsagat, mig egyedi modon eljutt oda, hogy ugyanazzal a
szerkesztoséggel eldallit egy print hetilapot és mitkodtet egy egyedi
hirportalt. El6ado: Dévényi Istvan (Heti Valasz)

Amikor a webbdl lesz a Tévé:-)

Eldadé: Vitalyos Csilla (Videoklinika.hu)

A megvaltéo Online? A valsdg a print kiadokat az online felé tereli, és a
tévék is erre tartanak. Az "online" iizleti modellek nem teljesen kiforrottak,
de a novekedés igérete csabitd. A belépési korlatok alcsonyabbak, mint a
nyomtatott sajtdé és a televizid piacdn, a know-how gyorsan és olcson
megszerezheté. Hogyan lehet egyszerre sikeres egy print kiadé az
interneten? Eddig miért nem volt az? Mik a buktatok? Meg lehet-e tanitani
egy print mammutot online pokerezni? Mit jelent ez az online piac nagy
szerepl6i szamara, akik eddig viszonylagos békében éltek? Uj vilag jon, ahol
valdban "content is the king" - ha sikeriil megvédeni a hiénaktol? A nagy
kiadoknak rengeteg tartalma van, és ha felhagynak a "print+" elveikkel és
alkalmazkodnak az on-line vilag sebességéhez, akkor komoly verseny elé
allitjak az "online only" és "tv on-ly" cégeket. Hogy minden képernyd lesz,
jol hangzik, de kicsit talzas. Ingyenes és fizetés, szerkesztett és
szerkesztetlen, szoveges ¢és videoOtartalom keveredik.Harc folyik az
olvasokért, nézokért, latogatokért. Erdekes évek jonnek, és eltart egy darabig,
mig helyiikre keriilnek az tizleti modellek. Addig is élni is kellene valamibdl.
Eléad6: Mihok Attila (Ringier)

A kultiira 140 karekteren érkezik - Uj vilag, gyorsulé kommunikaci6
El6ado: Réz Andras

TV goes online?!

Eldado: Kolosi Péter (RTL Klub)

2009.0ktéber 14. Szerda

Eddig az online kiskereskedelmet nem érintette a valsag. Miért? Miért jo lehetdség az
e-kereskedelem azoknak, akik elsédleges vagy kiegészité tevékenységhként iizletet
nyitnak? Ma egy dtlagos plazaban talalhato iizletnek megvan a maximdlisan elérhetd
vasarlo-kozonsége. A neten nincs korlat, féleg ha a nyelvi nehézségeket is athidaljak.
Azeért sikerhez kell: egyediség, mindség, arelony, jo marketing, jo szolgaltatasok, stb.

9.00-9.35
Eloadas

9.35-10.00
El6adas

10.00-10.30
Eléado

10.30-11.10
Forum

11.10-11.40
Forum

Piacterek helyzete és potencialis vasarlokozonsége szamokban.
Eléadé: Kurucz Imre (NRC)

Mely iizletek taroltak, és melyek nem? Mi lehet ennek az oka? Lehet;
e az online térben hipermarketeket inditani? Ha igen, egyelére miért
csak a tematikus iizletek viragoznak?

El6ado: Lérincz Vilmos (GKIeNET)

Az iizleti vilag ujrafelosztasa. A Facebook, az Amazon és a Google
azoknak a régi bevasarlo-centrumoknak az online megfelel6i, amelyek
uraltak az offline kiskereskedelmet a 90-es években. Ahogy a kis
iizletek, konyvaruhdzak és piacok visszatérnek a varosokba, ugy az
interneten is megjelennek fiiggetlen kézmiivesek ¢és  digitalis
bennsziilottek fejezik ki egyéniségiiket a tomegtermelés kordban.
Eldado: David Sasaki (USA)

Mitol miikédik? Sikersztorik az interneten Egyes szegmensek az
online médiumok kozott is kimagasld arbevétellel birnak. Egy KKV-kra
célzd ingatlanos vagy hasznalt autds oldal szazmilliés arbevételt
szerezhet, egy online konyvesbolt milliardokért forgalmazhat. Az
tizletlik sokszor kiszorit-ja az offline konkurenseket. Miért nem hallunk
roluk?

Résztvevok: Gero Viktor (Vatera), Perger Péter (Netpincer.hu),
Randivonal.hu képviselgje

Vasarlas nélkiil nem megy! Tényleg nem fogunk tudni internet nélkiil
vasarolni? Egy friss tanulmany szerint az internetezék 90 szazaléka (!)
nem dont a vasarlasrol internetes tajékozodas nélkiil. Kihagyhatatlanna
valnak az akcios €s klubajanlatok, amelyekkel olcsobban jutunk hozza
ahitott markainkhoz? Hi-fi, divataru, konyv, utazas - tobzodjunk a jovo
aruhazainak kinalatdban. Mi hajtja az e-kereskedelmet? Az
arérzékenység és a tudatosabb fogyasztdi magatartas, a jO bizniszek
megtalalasa? Miért terjedtek el Magyarorszagon inkabb a szakiizletek,
mint a bevasarloplazak?

Résztvevok: Boruzs Akos (Origo), Bégel Gyorgy (CEU),

Nagy Sandor (G-Roby), Okrés Viktéria (Tesco),

Sziebig Péter (Klikkmania),

Vezeti: Kis Ervin Egon

Hatalomipar a neten

Eléviilt a blog? Atalakul a blogvilig? A Tumblr és a Twitter megval-
toztatta a postolasi szokasokat. A Blog.hu veszélyezteti a Blogter
sikerét, sot lassan az Indexet is (?). Egypolusu blogvilag lesz, vagy
feltamadnak a kisebb "blogterek"? A Tumblrrelnél az a kérdés, hogy|
milyen tipust kommunikacié lesz ebbdl? Médiajellegli, vagy
személykozi-barati-belterjes? Ha az utobbi, fel tud-e néni egy
tarsadalmi jelenség szintjére?

Vitazok: Uj Péter (Index), Szily Laszl6 (Blog.hu),

Miskolczy Csaba (Blogter.hu), Téth Benedek (Turulcsirip)

Vezeti: Dévényi Istvan (Heti Valasz)

9.30-9.45

9.45-10.05

10.15-11.15

11.15-12.10

12.10-13.10

Tétek és vérre menoé jatékok

Kisterem I.
On demand és streeming mérések
El6ado: Acs Tamas (Gemius)
Egymas szemében a gerenda - avagy IAB Hungary kutatas
arrdl, hogy latjak a médiatulajdonosok az iigynokségeket és
forditva
Eldadé: Bacher Janos (IAB-GFK)
Hogyan lehet multimédiat mérni? (3 képernyés iigyek)
Hogyan lehet a hatékonysagot értelmezni a hirdetd, az
tigynokség és online tartalomszolgaltatd szemszogébol? Amikor
1 kg stly nem biztos hogy egyenld 1 méter hosszal. Kinek mit
jelentenek a szamok?
Felkért résztvevok: Szegé Karoly (Sanoma),
Németh Marika (RTL Klub),
Gabos Zsuzsanna (Szonda Ipsos)
Vezeti: Horvath Réka

A hirdetés hatékonysaganak objektiv szamai (?)

Mert a net - nagyrészt jogosan - érvel a mérhetdséggel, de a
prezentalt statisztika sok esetben nem a lényeget mutatja meg.
Ez nem érdek, vagy nincs ra modszertan?

Szervezés alatt

"Kreativ kampanyol6" - Kampanyok FMCG tél a
politikusokig.

Versenyt hirdetiink: Az FMCG-t6l a politikus
kampanyolasaig.

Ki hogyan képzeli a kampanyokat?
A MAKSZ-szal kozospalyazat




11.35-11.40
11.40-12.15
El6adas

12.15-12.55
El6adas

12.55-13.00
Eloadas

13.00-14.00
Forum

14.00-15.00

15.00-16.15
Prezentacid
¢és forum

16.15-17.30
Palyazat

Sziinet
Nyertesek és vesztesek — Add el a tartalmadat 3 képernyore! Online
értékesitési tlizleti modellek. Hogyan csinaljunk pénzt a 3 képernyds
szolgaltatasokbdl? A vilag és a szolgaltatasok is konvergalnak - mik a
kovetkezmények? A mobilszolgaltatasok piaca, az Apps és Apple App Store
szolgaltatasok. Milyen a piac, és mit vasarolnak az ligyfelek? Hogyan
igényeljlink fizetséget a szolgaltatasainkért?
Eléado: John W. Strand (Dania)
Hoppa! Az informaciés termékek ara (mikrookonomiai megkdzelitésben)
alapvetden a nulldhoz tart. A cégek az értéklanc minél nagyobb hanyadat
probaljak birtokolni. A Naspers terjeszkedése az internetes vasarlas tertiletét
érinti: fokozatosan teszik ra a keziiket minden pl. jutalékos rendszerben
miikodé internetes kozvetitéi szolgaltatasra. Igy a kvazi arukapcsolasban
gondolkodd cégek szamara megkeriilhetetlenek lesznek. Hogyan
kapcsolodhat az e-kereskedelem egy tévé-misor tartalméhoz? A médiacégek
lassan elkezdik felvasarolni a kozvetitoket. (?)
Ea.: Carlo van Houtum és Joris van Heukelom (Sanoma — Hollandia)

E-kereskedelmi eszkézok és mas bevételi forrasok
tartalomtulajdonosoknak.
Eléado: Basilides Janos
A haromszog spiral Hogyan struktirdlja at az iizleti modelljeit a
tartalomtulajdonos? A hirdetési piac megrengett. Meddig hordozhatja a
tartalom a hirdetést? Mikor, miért és mivel fizessen a tartalomért a
fogyaszt6? Milyen uj bevételre tehetiink szert? FizetOs vs. ingyenes oldalak,
ingyenes hirek vs. fizetett ujsagirék. Kreativ hazugsagok és egyéb
kattintasnoveld eszkozok. Hova megy a pénz? Milyen hatassal lehet a
globalis tartalmak ¢€s szolgaltatok térnyerése a lokalis tartalmak hasznalatara,
népszerliségére?
Résztvevok: Foldes Adam (Danubius), Kolosi Péter (RTL Klub),
Margaret Ann Dowling (Marquard), Mihok Attila (Ringier),
Szabé Gyorgy (Sanoma), Origé képviseldje
Vezeti: Balo Gyorgy (MTV)

Ebédsziinet
Mobil mindenki kezében van! A mobilpiac millidardos piac. A smartphone ma
vadnyugat, és elképesztd potencial van benne. Erdés a mozgas a mobilos
szolgaltatasok és az onnan bevezetett online termékek kozott. Erdsodik a piac, és
kérdés, hogy tartalmi oldalon felveszi-e a versenyt a tobbi digitalis tartalommal.
opponens: Nyiré Andras
Es ez mar a valésag! Mobilmarketing 2009 Ea:Csereklei Zoltan (Adaptive M)
Mit bir el a kezedben a Kkiityii? El6ado: Szabé Erik (Carnation)
Kisképerny6 nagy médiaerd! Eldado: Szépvolgyi Tamas (Sanoma)
Tonkretesz az emelt dij El6ado: Takacs Péter (HFJK )

Nyereségvagybol elkovetett iizleti tevékenységek Verseny, amelynek
résztvevoi hazai kornyezetre adaptalhatd, miikodo iizleti/kereskedelmi site-
okat keresnek a vilaghalon. A zsuri altal kivalasztott 5 palyazé bemutatja az
eredeti lizleti modellt, valamint, hogy miképpen lehet azt itthon alkalmazni.
Részletek a  weblapon  (www.internethungary.com) a  palyazatok
meniipontban.

11.45-12.20
El6adas

12.20-12.50
Eldadas

13.00-13.55
Forum

14.45-15.20
Forum

15.20-16.30
Forum és
Palyazat

Kampanyol6 (Ultravald)
A net gy6ztes elnoke! Obama. - Az USA politikai kampanyainak
online szakértéje - az online kampanyok forradalmasitéja
El6ado: Zephyr Teachout (USA)

SmartVote — Hogy a vialasztasnak értelme legyen. Az idealistak
dicsérik az internetet, hogy fejleszti a demokratikus tarsadalmat, és
képes tamogatni elemeinek megjelenését a nem demokratikus
allamokban. A "SmartVote" online valasztasi platform és az e-szavazas
olyan fejlesztések amelyek az internet-technologidk és a demokracia
keresztezédésében allnak a svajci kdzéletben. Mindkét alkalmazast ugy
fogadtdk, mint megol-dast a demokracidk tipikus problémaira (pl.
politikai apatia, korla-tozott polgari tudatossag és alacsony valasztési
részvétel). A végrehajtas teriiletén ellenben még van mit tenni.

Eloado: James Thurman (Svéjc)

5 éve Europaban :-)

Hatalomipar a neten. Létezik hazankban egy part, amelyrél eddig
keveset tudtunk. Kevés pénziik 1évén ki kellett hasznalniuk az online
kampanyeszkdzokben rejlé lehetdségeket.

A LMP kihasznalta. Politikai kampanyok itthon és kiilfoldon.
Résztvevok: Benei Péter (Karma),Juhasz Péter, Pesty Laszlo (Pesty
Fekete Doboz), Somogyi Zoltan (Capital Group)

Vezeti: Heltai Péter

Létezik-e két Magyarorszag? Vagy inkabb tobb? Az atlagos média-
fogyaszto a sajtd altal bemutatott Magyarorszagot ismeri. Van-¢ masik?
A blogok, chatszobak és egyéb web2-es megoldasok megnyitottak a
"teret". Az objektiv tdjékozddashoz mar elengedhetetlen az internet
hasznalata. A megsziirt szerkeszt6i cikkek koranak vége? A manipulativ
nyilvanossag hanyatlik. Hogyan befolyasoljak a bloggerek a gazdasagot,
a tajékoztatast, a sajto iizletét? Mert naluk gyakran megjelennek azok a
irasok, amit a hiva-talos sajtoban nem szeretnének megirni. A vélemény
nyilvanitas eszkozei.

Résztvevok: Bodoky Tamas (Index), Borokai Gabor (Heti Valasz),
Nadori Péter (Origo), Tamas Ervin (Népszabadsag)

Valasszuk meg Magyarorszdg NETminiszterelnokét! A Heti
Valasszal k6zos kampanyjaték 16-22 év kozotti fiataloknak kizarélag a
virtualis térben, ingyenes online eszkdzok bevonasaval. A nyertes 1 évig
a NETminiszterelnok lesz.

A palyazé feladatai:

1. Felhivni magara a figyelmet — 2. Bemutatni a programjat —

5. A szavazas napjan aktivitasra birja a szimpatizansait.

Ebben a beszélgetésben arrdl lesz szd, hogyan érdemes palyazni,
kampanyolni. A 16 és 22 év kozottieknek a belépés ezen a délutanon
ingyenes.

Résztvevok: Gerényi Gabor (Index), Soos Gergely (NEO),

Torok Gabor (Vision Consulting), Weyer Balazs (Origo)

Heti Valasz képviselgje

A beszélgetést vezeti: Heltai Péter

Részletek a weben (www.internethungary.com) a palyazatok meniiben.

A programvaltoztatas jogat a szervezok fenntartjak

!




